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P. I N T EN SU NOVENA EDICION CONSOLIDA SU VOCACION

INTERNACIONAL SUPERANDO SU RECORD DE ASISTENCIA

Markmedia Global acude por segundo aino

markmedia
global

marketing inmobiliario

consecutivo a este Salon Profesional con una
Mision Comercial para Promotores Preferentes

Alrededor de 212.000 personas entre los visitantes al Salon profe-
sional y el Salén Gran Publico han sido las cifras que ha alcanzado
la novena edicion de Barcelona Meeting Point. Un éxito sin prece-
dentes desde que abriera sus puertas por primera vez en 1997. En
total, 190.000 visitantes acudieron al sal6én de Gran Publico el resto
de las 22.000 fueron profesionales. Entre las cifras mas destacables
de la edicion de 2005 estan las 5.310 empresas participantes, de las
cuales 2.353 han sido extranjeras y 2.957 espafiolas. Las com-
pafiias expositoras han sido 630.

Esta edicion de Barcelona Meeting Point ha recibido una gran aflu-
encia de profesionales a nivel internacional entre los que se desta-
ca Portugal, Gran Bretafia, Estados Unidos, Turquia, asi como
paises del Este del continente europeo como Estonia, Polonia,
Ucrania y Rumania entre otros. No es de extrafiar que Enrique
Lacalle, Presidente del Comité Organizador asegurara que, "las
cifras de BMP confirman nuestro Salén como el primer salén inmo-
biliario de Espafia, el tnico profesional e internacional y un punto de
referencia en Europa”.

Estas reflexiones confirman la presencia en el acto de inauguracion
de M2 Antonia Trujillo, Ministra de Vivienda y de Rodrigo Rato,
Director del Fondo Monetario Internacional en el Symposium del
BMP. "Nunca habiamos tenido tantos visitantes como en esta nove-
na edicion y nuestra mayor recompensa es la satisfaccion genera-
lizada de los expositores".

Satisfechos han quedado también las 42 personas que han acudido
a la Segunda Misién Comercial organizada por Markmedia Global
para promotores preferentes de Comunidad Valenciana, Murcia y
Andalucia a Barcelona Meeting Point. Un total de 22 empresas han
elegido este evento para afianzar y ampliar su cartera de negocio,
asi como para relacionarse econémica y profesionalmente tanto con
los asistentes a este evento econémico-empresarial, como con
expositores y resto de visitantes al salon inmobiliario. La Segunda
Mision Comercial ha sido todo un éxito gracias a la esponsorizacion
de Applus, Caja Murcia, Llavetex, Proincasa y Tinsa que han
Visto en este tipo de eventos una excelente plataforma para su posi-
cionamiento en el mercado en el que operan.
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Las compariias que han acudido a esta Misién Comercial enume-
radas por orden alfabético han sido:
Airmar

Cyes Inmobiliaria

Desarrollos Lerna SL

Detinsa

Edival

Gestindar Golf

Grupo Keymare

Grupo Pinar

Instituto de Fomento de Murcia
Mecano

Midascon

Mitralor SL

Montiel y Garcia SL

Nau Urbana
Promociones Luz Bulevar
Urbacon

Todos los asistentes a este evento empresarial fueron recibidos por
Enrique Lacalle, Presidente del Comité Organizador del BMP y por
José Maria Pons, Director General del certamen ambos que
dirigieron unas palabras y agradecieron tanto a los asistentes,
patrocinadores, como a Markmedia Global, organizadora de la
Misién Comercial, su presencia en este certamen internacional, que
en palabras de Enrique Lacalle "es punto de encuentro del sector
inmobiliario europeo”. Con este evento profesional y de negocios,
Markmedia Global se posiciona como una compaiiia innovadora en
el sector del marketing inmobiliario, desarrollan-
do una serie de misiones comerciales a
certamenes tanto de ciudades espafiolas como
Madrid y Mélaga, como de ciudades europeas
como Munich, Lisboa, Milan o Cannes.
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Markmedia Global creando

oportunidades y abriendo nuevos caminos.

Rafael SolerDifector de MMG

De izq a dcha: Domingo Martinez, Javier Collado, Pedro Angel Roca, Enrique
Lacalle, Rafael Soler, Jose M® Pons, Francisco G* Amords y Domingo Diaz.
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